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一、报告简介

观研报告网发布的《中国卤制品行业发展深度分析与投资前景研究报告（2024-2031年）》
涵盖行业最新数据，市场热点，政策规划，竞争情报，市场前景预测，投资策略等内容。更
辅以大量直观的图表帮助本行业企业准确把握行业发展态势、市场商机动向、正确制定企业
竞争战略和投资策略。本报告依据国家统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威
数据，以及我中心对本行业的实地调研，结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到
微观等多个角度进行市场调研分析。
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二、报告目录及图表目录

前言：近年来，我国卤制品行业市场规模虽然稳步上升，但增速较为平稳。同时，从各企业
业绩来看，绝味食品、周黑鸭等巨头在营收、盈利方面均有所下滑，其主要受市场集中度偏
低、市场价格上涨等因素影响，又因卤制品细分赛道众多，每个企业侧重点不一样，所以行
业呈现群雄割据局面。在新一轮洗牌的背景下，卤制品巨头们开始积极求变，开发出热卤、
夫妻肺片⋯⋯
1、卤制品主要分为短保冷卤、新式热卤和长保常温卤味
卤制品属于一般熟肉制品，是以家禽、家畜的肉和内脏及部分水产品、蔬菜为主要原料，通
过使用盐、糖、香料和其他调味料进行腌制和烹饪的食品加工品，具有味道鲜美、香味浓郁
、口感独特等特点。近年卤制品因其便于储存和携带，深受消费者喜爱，成为了我国传统食
品加工中的重要组成部分。
根据产品保存温度、制作工艺和售卖方式的不同，卤味产品可被划分为短保冷卤、新式热卤
和长保常温卤味三种不同的产品形态。
卤味食品分类
分类
代表门店
人均消费
特点
代表产品
短保冷卤
休闲：绝味鸭脖、周黑鸭、煌上煌、久久丫、辣小鸭
25-35元
方便即食，休闲场景
麻辣鸭脖、鸭翅、鸭掌、鱿鱼
佐餐：紫燕百味鸡、廖记棒棒鸡、卤江南、留夫鸭
30-40元
种类多样，佐餐场景
夫妻肺片、百味鸡、素拌菜、腐竹、酱牛肉
新式热卤
盛香亭热卤、研卤堂、热卤时光
25-30元
色香味全，堂食正餐
猪头肉、烧鸡、猪手、卤肉馍、卤串串
长保常温卤味
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王小卤、卤味觉醒、小鲜卤
40+元
保质期长，多种场景
鸡胸肉肉干、风干鸭脖、卤味凤爪
资料来源：观研天下整理
2、卤制品市场规模不断提升且增速较为平稳
随着国内经济的发展及居民消费能力的提升，方便快捷、美味可口、产品多样化的卤制品越
来越受到消费者的青睐，我国卤制品行业市场规模不断扩大。数据显示，2018-2021年我国
卤制品行业规模从2330亿元增长到3296亿元，年均复合增长率为12.29%，预计2023年市场
规模将达到4051亿元。

数据来源：观研天下整理
3、卤制品巨头业绩表现不佳，群雄割据
根据产品属性的不同，卤制品亦分为休闲卤制品、佐餐卤制品、热卤三类。目前，在每个卤
制品细分赛道中，都涌现出一批具有影响力的知名品牌，并呈现出不同的发展现况。从企业
来看，绝味鸭脖、煌上煌、周黑鸭三大“鸭脖巨头”鼎立，深耕休闲卤制品赛道；紫燕百味鸡
、留夫鸭、菊花开手撕藤椒鸡、德州扒鸡等积极布局佐餐卤制品；而盛香亭热卤、研卤堂、
热卤食光在热卤领域持续稳步拓店。可见卤制品市场上的企业特色明显，有着各自深耕的赛
道。
2023年全国卤味细分赛道概览
细分赛道
产品属性
代表产品
代表品牌
休闲卤制品
闲瑕时享用的卤制食品
卤鸭脖、卤鸡翅、卤小龙虾
绝味鸭脖、周黑鸭、煌上煌等
佐餐卤制品
在家庭以及餐厅、酒店等餐桌消费场景享用的佐餐食品
扒鸡、口水鸡、夫妻肺片
紫燕百味鸡、留夫鸭、菊花开手撕藤椒鸡、德州扒鸡等
热卤
现点即做，可充当小吃、快餐的卤制食品
卤面、鸡爪、猪油拌粉等
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盛香亭热卤、研卤堂、热卤食光
资料来源：观研天下整理
不过，卤制品企业经营业绩表现不佳。根据相关资料可知，2024年上半年，绝味食品、周
黑鸭、煌上煌发布的业绩报告显示，分别实现营收33.4亿元、12.5亿元、10.6亿元，同比下
滑9.73%、11.56%、7.53%。同时，周黑鸭预计上半年净利在3000万元-3500万元，大约同
比下滑65.59%-70.5%，煌上煌上半年实现净利6061.52万元，同比下降26.59%。
那么为什么会造成这种现象？“卤味卖不动”、“年轻人不爱卤味”、“卤味刺客”等话题登上热搜
，所以有些人认为造成企业业绩下滑的原因是“贵”。但除这个，还有一个本质的原因是市场
集中度分散，就算排名前五的企业市占率相加也仅有20%。当卤味巨头业绩下滑的同时，也
让很多中小玩家抢走市场份额。
卤制品企业主要有小作坊和跨区域两种经营模式。其中，大部分企业以小作坊经营模式为主
；部分具备规模优势的生产企业逐步实现从小作坊经营模式到跨区域经营模式的转型。
卤制品经营模式对比
经营模式
原材料采购
生产
销售
小作坊经营模式
原材料采购地域性较强，采购品类相对较少
以自主生产为主，主要用家庭的小灶、铁锅等作为生产工具进行生产，产品品质控制能力差
，种类单一
就近销售给当地农贸市场或自设门店、自设摊贩等，品牌知名度较低
跨区域经营模式
以规模化采购为主，采购品类丰富，原材料品质管控和议价能力较强
可以自主生产、委托加工、OEM等方式生产。其中自主生产主要采用规模化生产方式，工
艺水平先进，产能产量较大，产品品种丰富，食品质量控制体系较为完善
产品销售突破区域限制，销售渠道丰富，可通过线下门店、商超、经销商以及线上电商平台
等渠道实现销售，品牌知名度较高
资料来源：观研天下整理
此外，卤制品刚需属性或者是功能性较弱。例如，咖啡可以提神，茶饮有下午茶场景，火锅
、烤肉位于社交C位，而卤味仅仅有休闲解馋、佐餐下饭等功能，替代性较强，这也是行业
头部化效应有限的底层原因。
4、新一轮洗牌，卤制品企业积极求变
在卤制品巨头业绩下滑，市场呈现群雄割据现状，行业已经进入新一轮洗牌。各大卤制品巨
头在产品种类、渠道等方面积极求变，以便在市场中站稳脚跟。区别于市场的冷卤（休闲卤
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味+佐餐卤味），如盛香亭、研卤堂等热卤品牌在锅里煮着鹌鹑蛋、牛肉丸、虎皮凤爪等食
材，带着食物温度的热卤搭配主食可以快速解决一顿快餐或正餐，突破卤制品原有的消费场
景。作为卤制品头部企业之一的燕百味鸡，在2023年与热门餐饮品类冒烤鸭结合，推出数
个热卤产品，如冒烤鸭、紫燕鹅、百味鸡、香酥鸭等；像留夫鸭与更多冒菜品类结合，开发
出如冒烤鸭、冒五香鸡、冒猪头肉、冒五香鸡肉，以及冷卤+热卤的产品组合。
同时，2024年，周黑鸭宣布全面铺开��鰀��搀田捓摎豔��䴕霠��旿�袍㦀����䴕需
同时买到三种类型产品，兼顾休闲、佐餐、快餐等不同消费场景。在种类方面，从夫妻肺片
、肥肠到小龙虾、牛蛙这些适配卤汁和香料的美食，更加丰富卤制品产品种类。例如，紫燕
食品的夫妻肺片、爽口蹄花、五香猪头肉等等。
紫燕食品产品矩阵
种类
产品名
营业收入（亿元）
营收占比
大单品
夫妻肺片
10.94
32.06%
整禽类
百味鸡、紫燕鹅、甜皮鸭、藤椒鸡、手撕鸡
9.17
26.86%
香辣休闲
虎皮凤爪、霸王鸭脖、孜然锁骨
3.86
11.31%
其他鲜货
酱香牛腱肉、爽口蹄花、五香猪头肉、酸辣海带丝、脆香莲藕
6.59
19.31%
预包装类
锁鲜装、真空装、礼盒装
3.66
10.72%
资料来源：观研天下整理
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整体来看，我们卤制品行业CR5仅为20%，意味着市场空间仍然巨大，未来充满无限商机与
可能。（WYD）

注：上述信息仅作参考，图表均为样式展示，具体数据、坐标轴与数据标签详见报告正文。
个别图表由于行业特性可能会有出入，具体内容请联系客服确认，以报告正文为准。
更多图表和内容详见报告正文。
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二、成本因素
三、其他因素
第五节中国卤制品行业价格现状分析
第六节中国卤制品行业平均价格走势预测
一、中国卤制品行业平均价格趋势分析
二、中国卤制品行业平均价格变动的影响因素
 
第九章 中国卤制品行业所属行业运行数据监测
第一节中国卤制品行业所属行业总体规模分析
一、企业数量结构分析
二、行业资产规模分析
第二节中国卤制品行业所属行业产销与费用分析
一、流动资产
二、销售收入分析
三、负债分析
四、利润规模分析
五、产值分析
第三节中国卤制品行业所属行业财务指标分析
一、行业盈利能力分析
二、行业偿债能力分析
三、行业营运能力分析
四、行业发展能力分析
 
第十章 2019-2023年中国卤制品行业区域市场现状分析
第一节中国卤制品行业区域市场规模分析
一、影响卤制品行业区域市场分布的因素
二、中国卤制品行业区域市场分布
第二节中国华东地区卤制品行业市场分析
一、华东地区概述
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二、华东地区经济环境分析
三、华东地区卤制品行业市场分析
（1）华东地区卤制品行业市场规模
（2）华东地区卤制品行业市场现状
（3）华东地区卤制品行业市场规模预测
第三节华中地区市场分析
一、华中地区概述
二、华中地区经济环境分析
三、华中地区卤制品行业市场分析
（1）华中地区卤制品行业市场规模
（2）华中地区卤制品行业市场现状
（3）华中地区卤制品行业市场规模预测
第四节华南地区市场分析
一、华南地区概述
二、华南地区经济环境分析
三、华南地区卤制品行业市场分析
（1）华南地区卤制品行业市场规模
（2）华南地区卤制品行业市场现状
（3）华南地区卤制品行业市场规模预测
第五节华北地区卤制品行业市场分析
一、华北地区概述
二、华北地区经济环境分析
三、华北地区卤制品行业市场分析
（1）华北地区卤制品行业市场规模
（2）华北地区卤制品行业市场现状
（3）华北地区卤制品行业市场规模预测
第六节东北地区市场分析
一、东北地区概述
二、东北地区经济环境分析
三、东北地区卤制品行业市场分析
（1）东北地区卤制品行业市场规模
（2）东北地区卤制品行业市场现状
（3）东北地区卤制品行业市场规模预测
第七节西南地区市场分析
一、西南地区概述
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二、西南地区经济环境分析
三、西南地区卤制品行业市场分析
（1）西南地区卤制品行业市场规模
（2）西南地区卤制品行业市场现状
（3）西南地区卤制品行业市场规模预测
第八节西北地区市场分析
一、西北地区概述
二、西北地区经济环境分析
三、西北地区卤制品行业市场分析
（1）西北地区卤制品行业市场规模
（2）西北地区卤制品行业市场现状
（3）西北地区卤制品行业市场规模预测
 
第十一章 卤制品行业企业分析（随数据更新有调整）
第一节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
1、主要经济指标情况
2、企业盈利能力分析
3、企业偿债能力分析
4、企业运营能力分析
5、企业成长能力分析
四、公司优势分析
第二节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优劣势分析
第三节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第四节企业
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一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第五节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第六节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第七节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第八节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第九节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
第十节企业
一、企业概况
二、主营产品
三、运营情况
四、公司优势分析
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第十二章 2024-2031年中国卤制品行业发展前景分析与预测
第一节中国卤制品行业未来发展前景分析
一、卤制品行业国内投资环境分析
二、中国卤制品行业市场机会分析
三、中国卤制品行业投资增速预测
第二节中国卤制品行业未来发展趋势预测
第三节中国卤制品行业规模发展预测
一、中国卤制品行业市场规模预测
二、中国卤制品行业市场规模增速预测
三、中国卤制品行业产值规模预测
四、中国卤制品行业产值增速预测
五、中国卤制品行业供需情况预测
第四节中国卤制品行业盈利走势预测
 
第十三章 2024-2031年中国卤制品行业进入壁垒与投资风险分析
第一节中国卤制品行业进入壁垒分析
一、卤制品行业资金壁垒分析
二、卤制品行业技术壁垒分析
三、卤制品行业人才壁垒分析
四、卤制品行业品牌壁垒分析
五、卤制品行业其他壁垒分析
第二节卤制品行业风险分析
一、卤制品行业宏观环境风险
二、卤制品行业技术风险
三、卤制品行业竞争风险
四、卤制品行业其他风险
第三节中国卤制品行业存在的问题
第四节中国卤制品行业解决问题的策略分析
 
第十四章 2024-2031年中国卤制品行业研究结论及投资建议
第一节观研天下中国卤制品行业研究综述
一、行业投资价值
二、行业风险评估
第二节中国卤制品行业进入策略分析
一、行业目标客户群体
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二、细分市场选择
三、区域市场的选择
第三节卤制品行业营销策略分析
一、卤制品行业产品策略
二、卤制品行业定价策略
三、卤制品行业渠道策略
四、卤制品行业促销策略
第四节观研天下分析师投资建议
图表详见报告正文······
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